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AVANT TOUTE CHOSE: cette liste n’est pas exhaustive et les points (détaillés
dans notre présentation) évoqués ci-apres ne sont pas hiérarchisés
RUPTURE, CLIMAT, REGLES DE CIRCULATION ELOIGNEMENT GEOGRAPHIQUE
— FUSEAU HORAIRE, PARTENAIRES, RENCONTRES HASARDEUSES,
CONFIANCE, ISOLEMENT, DEPLACEMENT, LANGUE, CULTURE, NOURRITURE,
ACTIVITES CULTURELLES SPORTIVES ... CHOIX DES COLLABORATEURS, COUT
DES COLLABORATEURS EXPATRIES , CHOIX DES PARTENAIRES CONSEILS,
INTERVENANTS, ETUDES DE MARCHE/SEGMENT/NICHE PREALABLE, ANALYSE
DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION, LES POINTS DE DISTRIBUTION, LOGISTIQUE,
RECHERCHE ET EMPLACEMENT DES LOCAUX ... ADAPTATION, COUT
D’APPRENTISSAGE ... LES OPTIONS MEDICALES et SOCIALES,
INVESTISSEMENT ? , ERREURS COMMISES REPARABLES, FORMALITES ..., LOIS
ET REGLEMENTS ... n’en parlons pas, BANQUE PAIEMENTS GARANTIE STOCKS
REGLESCOMPTALES ET FISCALES, ...

LA LISTE POURRAIT ETRE ALLONGEE ET NOTRE EXPERIENCE TRENTENAIRE
NOUS PROUVE QUE DES STAGIAIRES, DES AIDES SALON, DES AIDES
MARGINALES ET DIFFUSES ETC... NE PEUVENT SUFFIRE POUR FAVORISER ET
ACCOMPAGNER L’ « EXPORT » des PME/PMI


http://www.philippinesfrance.com/
http://www.francephilippines.com/
http://www.philippinesfrance.com/
http://www.philippinesfrance.com/media/index.html
http://www.frenchtouchmaison.com/

Au vu des FREINS MULTIPLES a l’export les aides éparpillées entreprise par
entreprise ne réglent pas le probleme des VENTES en dehors de France d’autant
plus en zone ASIE PACIFIQUE

EN CONSEQUENCE nous proposons de substituer au péril (coliteux, énergivore,
hasardeux) que représente un parcours individuel a «I’'export » une prise en main
commerciale de la fonction VENTE en Zone Asie Pacifique
En utilisant :
‘ une Coopérative d’Intérét Collectif en France chargée de sélectionner, de
regrouper des Entreprises PME/PMI et d’organiser I'expédition de leurs
produits — aux Philippines

\ déchargeant ainsi I'entrepreneur de la fonction « décision VENTE hors

France »
une Coopérative d’Intérét Collectif aux Philippines chargée de valider le
marché, segment, niche des produits proposés, de les
commander/réceptionner et de les répartir aupreés de ses Membres
Coopérateurs revendeurs
déchargeant ainsi I'entrepreneur de la fonction « VENTE a I'étranger »
De ce fait I'entreprise Francaise PME / PMI peut se concentrer sur sa fonction
principale de production et considérer les Ventes Hors France comme réalisées
par SA FILIALE car elle est membre de la COOPERATIVE en France
NOTRE PLAN est déja en route et notre présentation est disponible en cas
d’intérét
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La Coopérative France PHILIPPINES

Elle valide I'adhésion d’un nouveau coopérateur, étudie son plan export conjointement
avec la COOP PHILIPPINES FRANCE (ou AUTRE COOP AUTRE PAYS) qui lui confirme le
potentiel de marché/segment/niche . Puis en cas de confirmation contractuelle d’'un
REVENDEUR LOCAL, elle organise I'envoi groupé des produits selon les commandes

recues.

‘ Statuts ‘ Membres

Services ‘ Contact

L

ASIE PACIFIQUE

SERVICE EXPORT

DISPATCHING

LIVRAISON

Zone globalement peuplée de plus
d'1,5 milliards dont une partie est
consommatrice de biens et services
de qualité. Marche, segment ou
niche avenir place est 13 |

Plus »

L'aventure individuelle est toujours
possible. Mais la distance, les cofits
de production, les frais et
formalités d'achemeniment
OBLIGENT 3 une approche
collective de |a fonction export pour
les PME/PMI

Plus »

Sur place une COOP soeur de votre
COOP FIES prend le relais et
effectue les formalités et le
dispatching auprés des
revendeurs!

Plus »

Soyez rassurée aux Philippines le
systéme de livraison ou que ce soit
est parfaitement opérationnel

Plus »


http://www.francephilippines.fr/

. Et son Agence ASIE PACIFIQUE

~ Qui présente les nouveaux coopérateurs retenus a la COOP FIES (constitution du
dossier d’adhésion). Elle offre des services de consulting : recherche de partenaires,
locaux (et particulierement “RESORTS”), personnels, accompagnement etc....

Asle Pacifique Agence

Accueil A propos

PHILIPPINES-JAPON-TAIWAN-COREE

Votre espace de conquéte c'est icl et maintenant !

\



http://www.francephilippines.fr/consulting/index.html
http://www.francephilippines.fr/consulting/index.html

La Coopérative Philippines France

Elle valide I'adhésion d’un nouveau coopérateur REVENDEUR LOCAL prenant en
charge l'entreprise Francaise, étudie le plan export conjointement avec la COOP FIES
(France), passe les commandes, réceptionne les envois groupés et les répartit aupres
de ses revendeurs coopérateurs

OUR MEMBERS (&5}

QUALITY TOUCH

m COOP FRENCH SHOP  STATUTES  CONTACT COOPERATIVE
JFRENCH SHOP

T ——— .~
r l B § HARC JUTERIF }R.\ : aux Philippines
. "a_— - . A - . “du 16 novembire 2024

-

ARAY T 1Y ) ==

Delicious
and High



http://www.philippinesfrance.com/

Et sa “VITRINE FRANCE REGIONS”

French Touch Maison :

Vitrine des régions francaises (accueil, économie, tourisme,
gastronomie), des entreprises (page dédiée) et de leurs
produits (boutique en ligne)

Find your next product or business
"French Touch Maison" here.

It has never been easier.

i B Qe B3R P Ok 9 awWeEeE ER e 8 O ~ "™ oanwe [ JJ%g


http://www.frenchtouchmaison.com/

Et sa communication / intégration
Par MEDIA COOP

L'intégration locale suppose la connaissance du pays.

Les nombreuses rubriques du site Kulinar répondent a cette demande et la
Newsletter Mensuelle diffuse reportages, interviews, nouveaux produits et
services, promotions ...

AN,

Kl.l"l‘lal'.me- Home lt‘ , Kulinar.me : all solutions for

particulars and professionnals
Home Services |  Products = |  Communications AboutCOOP |  Contact |

&>
ﬂf ocus\

A \Qialing

p“ YOU Can Make Quality !
R Its up to you to decide!
« Do you have a control quality department ?

Kulinar.me loves Kusina o G55 youlr procass Makides qusiiy?
in Philippines ! « Do you outsource quality control

WWHatever you 4o JOIN COOP QUALITY TOUCH NOW !

And developp a collectiv or individual project.

* Do you have “Client Mystere™ Contact Us
Yan Iang para sa Controle your guaky any moment
masarap na pagluluto !
Cuisine is not just eating ! Subscribe Newsletter Kulinar.me

We want to present everything that . . s "
hlghllghts a qua|ity kltchen in ) _



http://www.philippinesfrance.com/media/index.html
http://www.philippinesfrance.com/media/newsletter.html
http://www.philippinesfrance.com/media/newsletter.html

A titre d’exemple : la Charcuterie Francgaise
a toute sa place ICl !
Et COOP QT la développe et veut y
étre avec les Professionnels Francais

HAMy Charcuterie £ gy CoFA
OUALITY @ TOUCH

HOME 'WE SEARCH HAMY SHOP FRANCHISING CONTACT

I._‘h 4

) e sioe

Head of charcuterie
Pork is the basis of the diet in the Philippines, yet apart from rough cutting due to a total lack of training, laboratory.

there are few cured pork products. The “HAMy” Franchise aims to create a network of charcutiers who self- e AT .. :
produce their own realizations but integrate Auvergne ham and sausage products for resale.

Charcuterie is a product made from pork meat or offal. The word also designates the store where this type of
product is sold and all the professionals who sell it.



http://www.hamycharcuterie.com/

Ou développe des projets propres
comme la Franchise
Boniour Bistro Bakerv

"‘;-""’-.,"
BONJOUR

FUROPE AN CUININ

PIZZA
ITALIA



http://www.thebistrobakery.com/

PRESENTATION

SPECIFIQUE

DE LA

“MAISON FRANCE”




 Agence Commerciale Asie Pacifique
* Janvier 2024



../../frenchtouchmaison.com/index.html

Vos Objectifs :

* Prendre pied en
Asie - Pacifique

* |nvestissement
réduit et progressif

\ e Test marché

* Conclure des

partenariats
commerciaux




Avec la “French Maison”

PHILIPPINES IS OPEN, SOON
TAIWAN, JAPAN AND KOREA

/

* \ous étes visualisé

S u r a p a ge a C C u e I Find your next product or business
t. I *French Touch Maison" here.
(O p lonne ) It has never been easier.

N

v
¥ A,
Ny
\\

* Mais vous étes inscrit
de préférence dans

votre région (plusieurs
au choix)



../../frenchtouchmaison.com/index.html

Toutes les régions de AL France Regions . B
France sont présentées .

La "Maison French Touch”

Auvergne-Rhone-Alpes =  Bourgogne-Franche-Comte
Bretagne E Centre-Valde Loire ¢ Corse
Grand-Est & Guadeloupe 2 Guyane
Hauts-de-France % Ille-de-France _& LaRéunion
Martinique @ Mayotte % Normandie

Nouvelle-Aquitaine E Occitanie ))& Paysde la Loire
Provence-Alpes-Cote dAzur



../../frenchtouchmaison.com/regions/bretagne/index.html

ELLES DISPOSENT d’une page
principale, et de leurs pages :
économie, tourisme et gastronomie

e 4 S, £ eal

REGION ILE DE FRANCE

Heart of France

lle-de-France is a region located in north-central
France. It surrounds the countrny's famous
capital, Paris, an international center of culture
and gastronomy with its chic cafes and
structured gardens. Amaong the city's highlights,
you can wisit the Lowvre, home to Da Vinci's
"Mona Lisa", the iconic Eiffel Tower and the
Gothic Motre-Dame Cathedral. Outside Paris,
there are forests, imposing castles and farms,
including dairy farms whose products are used
to make brie.=

78,652 inhabitants7 in 2020; its capital is Lyon.

Zaris is known for its magnificent and imposing monuments. These iconic structures, often

r TOURISM GASTRONOMY PRODUCTS
& e

gy
ledrFrance

OUR SPECIFICITY

OUR "MONUMENTS"

PARIS INTRA-MUROS
OUTSIDE PARIS

THE PRESIDENT ILE DE
FRANCE

VALERIE PECRESSE




La valorisation de votre région
ancre votre sociéeté et ses produits

dans la Tradition et le Savoir Faire Francais

REGION CENTRE VA YIRE GASTRONOMY IN CENTRE VAL DE LOIRE _
EGION CENTRE VAL DE LOIRE BEAUTIFUL BEST FOOD

P pT— CASTELS THE TARTE TATIN

THE "PALMARES"

WE RECOMMAND TO YOU

: ]
: m f
& ! .

:

-

IND ARG S2A G BT T

5
d
»
5
4]
]
'
-
1

THE "COSMETICS VALLEY"

. SOME GOOD ADDRESSES
P s o o

RIVER "LA LOIRE"



../../frenchtouchmaison.com/regions/centrevaldeloire/economy.html
../../frenchtouchmaison.com/regions/centrevaldeloire/tourism.html
../../frenchtouchmaison.com/regions/centrevaldeloire/gastronomy.html

ET vous figurez sur la page des
sociétés partenaires (FTM) de |a
région avec mise en avant (option)

COMPANIES



../../frenchtouchmaison.com/regions/iledefrance/category.html

Et étre complété orer©
avec |a ~

DISTRIBUTEUR FRANCE

présentation JismreureuRm e
(option) S — i
de votre société
et de ses produits

Ofier & local senvice In Jamiories Tat are gIticuR 90 acC
or ceserifiad (in viiages m !

PROXIMITY

Y 4 [
Ofter & local sasvice in tawihiories that are Gifficult 10 access or desertified (in vilisges where
a n S VO r e r e I O n places f=r Yom shops) The disyiowor allows onnact with the jocal sales of your
Dakery, Dasyy susiladle nesr you of ning ho SuDDoc: Of pATDAtUSIE JOr
=7 omy. Fead the d = = r
g -1y D 2] 2 30 aDie an 0 an
o S

IN REGION RHONE ALPES

‘ JESUS DE LYON
v - <

- B8 mzmTE ronmass

*nombre réduit


../../frenchtouchmaison.com/regions/auvergnerhonealpes/enterprises/distributeurfrance/presentation.htm

-
- S

@blen nous créons
otre véritable
~boutique on-line

LE SLIP FRANCAIS ()3 - +63(0) 9691 96 0782

= Coregwres

o8

-~

- | -

SAVE 108

Special Offer

Qualty Product Shippeng 14-Day Return 24/7 Support

ATEGORIES

'-_.,m..... * G ‘ R

'C/Users/Renaut/Desktop/AMESSITES/frenchtouchmaison.com/regions/iledefrance/enterprses/leslipfrancais/shop/index.htmi " y ai

Caecany Name

[ &s

[ e Mame



: . HAMY SHOP Search for products

= Categories v
Made By HAMy > Sausages
y Import From France > Patés
T I GA:I-E G O R I E S Prepared Charcuterie

Andouilles |

nS"

| Pre-order
Prepared Food Pre-order
Local Products > Prepared Food ince of one or more

Packaged Products national traditions. After being placed in a natur:
A ' g (embossing) to give it its shape, the sausage i
Profesionnal Equipment and/or dried”, sometimes smoked for at least fo

Et d e S S O u S weeks, or “parboiled and/or poached” then cooled in a broth, as f
garlic'sausage. lts diameter can range from a few millimeters to
V 4 .
cate gories



French Tradition Stowe

Et nous présentons
produit par produit
si vous le souhaitez
Avec plus ou moins

de précisions (option)
Prix, conditions, etc... ——

Sripging



../../frenchtouchmaison.com/regions/bourgognefranchecomte/enterprises/lamarmite/fontenay.html

Services et aspects contractuels

1- Nous assurons le visuel de votre société et de
vos produits (contrat de 1 a 3 ans)

2 Nous effectuons des services contractuels de
recherche de partenaires, de personnel, locaux
et d'implantation, d'accompagnhement ...

3 Et nous pouvons étre Votre Agent Commercial
— contrat de représentation/intermédiation



Pricing Offer "French Touch Maison’

Get targeted distribution to “French Touch Maison™s built-in netwook of global companies
Chioose the right one for you

"OFFRE AUX REGIONS " "SERVICES AUX
HE FRARCE ENTREPRISES *

DE FRAMCE
Fresaniation offeris L pages]

S ~
acrued, do0, boursme, gasten Expac ta wents &n lgna
Fresariation das antp regionales Rechenche da parlenains, Locn
it 2wt
fodifications, ajouts RermniinTes Humalines:
Fromation des entpuAprociuils consulting dimetantation

Soutian des eriraprses rgional Faanckiking
Rachat de sockiiss

Foiress &t slons

"SERVICES AUX
COOPERATIVES'

DE FRAMCE

FEAAtoNEs: SOONOMmiLESs Blalsm
Fareraniate

Ecpace dic vania online COOF
PRSI SOONMUES

Corfarenoas

PARTEMNARIAT
INTERMEDIAIRES

E FRAMNCE

Grossisto
Agert Commencial

Corsukant



../../frenchtouchmaison.com/pricing.html

AI N S P O N S O R PE;:::*::W":[:;J;& weremote DELTA

PHILIPPINES
e p——— CONSULTING

Member Accredited Supplier Office Partner Logistic Assistance

Manila Official Sparsor Manila in Europe

‘Q. ®
A MARMITE ~— vewtoconsave
s  Mobile 917 821 7521 Fax: +632 634 0030
3 & contact@lamarmite.ph contact@lamarmite. pro mareting@lamarmite.ph
Appllances from Europe o www lamarmite.ph  www. lamarmite.proe  www.lancanche.com

*  YouTube: La Marmite Lacanche Philippines.
# Facebook : La marmite Appliances

Who is La Marmite?

La Marmite is a Corporation Registered in Manila, Philippines, created by Filipinos and French.
This Filipino Company imports traditional appliances directly from Europe for Private Users and Professionals.

What is La Marmite in Philippines?

La Marmite is a French name and represent a cooking tool used every day, a casserole!

Before to import and to install cooking ranges in the Philippines, our company assist designers, architects
and developers to customize the unit in accordance with the cooking style of the clients. For VIP clients,
special orders with other sizes, colors, and other options are also possible.

Four Exclusive brands for Domestic and Professional Users

These 200 years-old French company
; sells high quality ranges in more than 35
\P\CAN CH£ " countries. Available in Classic or Modern
@ @ line, from 700mm wide until 2300mm, in
24 colors, with various types of knobs.
Design the top part with gas, induction,
multi-cooker, plancha, grill, deep fryer as
you need. Choose between gas and /or
electric ovens, or a warming cabinet.
With more than 50,000 different
combinations, each range is a unique
model!

e




/ Asle Pacifigue A.C.

Facilite votre =
| | VOS AFFAIRES
implantation AUX
PHILIPPINES
en “_T 3 oy

Asie - Pacifique

Philippines, Japon, Corée du Sud, Taiwan




Coop France Philippines
Import Export

Vous voulez en parler ?

En France : Didier Berger
bergerpro-contact@yahoo.fr
tel : 00.33.6.80.26.87.73

Aux Philippines : Francois Renaut
francois.renaut@yahoo.ro
tel : 00.63.969.196.0782




