
  
 
 L’EXPORT ? 
 
AVANT TOUTE CHOSE: cette liste n’est pas exhaustive et les points (détaillés 
dans notre présentation) évoqués ci-après ne sont pas hiérarchisés 
RUPTURE, CLIMAT, REGLES DE CIRCULATION ELOIGNEMENT GEOGRAPHIQUE 
– FUSEAU HORAIRE,  PARTENAIRES, RENCONTRES HASARDEUSES, 
CONFIANCE, ISOLEMENT, DEPLACEMENT, LANGUE,  CULTURE, NOURRITURE ,  
ACTIVITES CULTURELLES SPORTIVES …  CHOIX DES COLLABORATEURS,  COUT 
DES COLLABORATEURS EXPATRIES , CHOIX DES PARTENAIRES CONSEILS,  
INTERVENANTS, ETUDES DE MARCHE/SEGMENT/NICHE PREALABLE, ANALYSE 
DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION, LES POINTS DE DISTRIBUTION, LOGISTIQUE, 
RECHERCHE ET EMPLACEMENT DES LOCAUX … ADAPTATION, COUT 
D’APPRENTISSAGE … LES OPTIONS MEDICALES et SOCIALES, 
INVESTISSEMENT ? , ERREURS COMMISES REPARABLES,  FORMALITES …, LOIS 
ET REGLEMENTS ... n’en parlons pas, BANQUE  PAIEMENTS GARANTIE STOCKS 
REGLESCOMPTALES ET FISCALES, …  
LA LISTE POURRAIT ETRE ALLONGEE ET NOTRE EXPERIENCE TRENTENAIRE 
NOUS PROUVE QUE DES STAGIAIRES, DES AIDES SALON, DES AIDES 
MARGINALES ET DIFFUSES ETC… NE PEUVENT SUFFIRE  POUR FAVORISER ET 
ACCOMPAGNER  L’ « EXPORT » des PME/PMI 

http://www.philippinesfrance.com/
http://www.francephilippines.com/
http://www.philippinesfrance.com/
http://www.philippinesfrance.com/media/index.html
http://www.frenchtouchmaison.com/


Au vu des FREINS MULTIPLES à l’export les aides éparpillées entreprise par 
entreprise ne règlent pas le problème des VENTES en dehors de France d’autant 
plus en zone ASIE PACIFIQUE 
 

EN CONSEQUENCE nous proposons de substituer au péril (coûteux, énergivore, 
hasardeux) que représente un parcours individuel à «l’export »  une prise en main 
commerciale de la fonction VENTE en Zone Asie Pacifique 
En utilisant :  

une Coopérative d’Intérêt  Collectif en France chargée de sélectionner, de 
regrouper des Entreprises PME/PMI  et d’organiser l’expédition de leurs 
produits – aux Philippines 

déchargeant ainsi l’entrepreneur de la  fonction « décision VENTE hors 
France » 

une Coopérative d’Intérêt  Collectif aux Philippines chargée de valider le 
marché, segment, niche des produits proposés, de les 
commander/réceptionner et de les répartir auprès de ses Membres 
Coopérateurs  revendeurs 

déchargeant ainsi l’entrepreneur de la  fonction « VENTE à l’étranger »  
De ce fait l’entreprise Française PME / PMI peut se concentrer sur sa fonction 
principale de production et considérer les Ventes Hors France comme réalisées 
par SA FILIALE car elle est membre de la COOPERATIVE en France 
NOTRE PLAN est déjà en route et notre présentation est disponible en cas 
d’intérêt  



Aujourd’hui 



Demain  



La Coopérative France PHILIPPINES 
Elle valide l’adhésion d’un nouveau coopérateur, étudie son plan export conjointement 
avec la COOP  PHILIPPINES FRANCE (ou AUTRE COOP  AUTRE PAYS) qui lui confirme le 
potentiel de marché/segment/niche .  Puis en cas de confirmation  contractuelle d’un 
REVENDEUR LOCAL , elle organise l’envoi groupé des produits selon les commandes 
reçues. 

http://www.francephilippines.fr/


Et son Agence ASIE PACIFIQUE  
Qui présente les nouveaux coopérateurs retenus à la COOP FIES (constitution du 
dossier d’adhésion).  Elle offre des services de consulting : recherche de partenaires, 
locaux (et particulièrement “RESORTS”), personnels, accompagnement  etc…. 

http://www.francephilippines.fr/consulting/index.html
http://www.francephilippines.fr/consulting/index.html


La Coopérative Philippines France 
Elle valide l’adhésion d’un nouveau coopérateur REVENDEUR LOCAL  prenant  en 
charge l’entreprise Française, étudie le plan export conjointement avec la COOP FIES 
(France), passe les commandes, réceptionne  les envois groupés et les répartit auprès 
de ses revendeurs coopérateurs 

http://www.philippinesfrance.com/


Et sa “VITRINE FRANCE REGIONS” 
French Touch Maison :   

 
Vitrine des régions francaises (accueil, économie, tourisme, 
gastronomie),  des entreprises  (page dédiée) et de leurs 
produits (boutique en ligne)   

http://www.frenchtouchmaison.com/


Et sa communication / intégration 
Par MEDIA COOP 

L’intégration locale suppose la connaissance du pays.  
Les nombreuses rubriques du site Kulinar répondent à cette demande  et la 
Newsletter Mensuelle diffuse reportages, interviews, nouveaux produits et 
services, promotions  … 

http://www.philippinesfrance.com/media/index.html
http://www.philippinesfrance.com/media/newsletter.html
http://www.philippinesfrance.com/media/newsletter.html


A titre d’exemple : la Charcuterie Française  
a toute sa place ICI !  

Et COOP QT la développe et veut y  
être avec les Professionnels Français  

http://www.hamycharcuterie.com/


Ou  développe des projets propres 
comme la Franchise  

Bonjour Bistro Bakery  

http://www.thebistrobakery.com/


PRESENTATION 
 

SPECIFIQUE 
 

DE LA  
 

“MAISON FRANCE”  



• Agence Commerciale Asie Pacifique  

• Janvier 2024 

../../frenchtouchmaison.com/index.html


Vos Objectifs : 

• Prendre pied en 
Asie -  Pacifique 

• Investissement 
réduit et progressif 

• Test marché 

• Conclure des 
partenariats 
commerciaux  



Avec la “French Maison” 
 

• Vous êtes visualisé 
sur la page d’accueil 
(optionnel) 

 

• Mais vous êtes inscrit 
de préférence dans 
votre région (plusieurs 

au choix) 

../../frenchtouchmaison.com/index.html


Toutes les régions de 
 France sont présentées 

../../frenchtouchmaison.com/regions/bretagne/index.html


Environnement  

ELLES DISPOSENT d’une page 
principale, et de leurs  pages : 
économie, tourisme et gastronomie 



La valorisation de votre région 
 

ancre votre société et ses produits 
 

dans la Tradition et le Savoir Faire Francais 

../../frenchtouchmaison.com/regions/centrevaldeloire/economy.html
../../frenchtouchmaison.com/regions/centrevaldeloire/tourism.html
../../frenchtouchmaison.com/regions/centrevaldeloire/gastronomy.html


Nouveaux 
collègues  

ET vous figurez sur la page des 
sociétés partenaires (FTM) de la 
région avec mise en avant (option) 

../../frenchtouchmaison.com/regions/iledefrance/category.html


Et être complété 
avec la 
présentation 
(option) 
de votre société 
et de ses produits 
 
Dans votre région 
 
 *nombre réduit  

../../frenchtouchmaison.com/regions/auvergnerhonealpes/enterprises/distributeurfrance/presentation.htm


Ou bien nous créons 
votre véritable 
boutique on-line 
 



Avec des  
CATEGORIES 
 
 
Et des sous 
catégories  



Et nous présentons 
produit par produit 
si vous le souhaitez 

Avec plus ou moins  
de précisions (option) 
Prix, conditions, etc… 

../../frenchtouchmaison.com/regions/bourgognefranchecomte/enterprises/lamarmite/fontenay.html


Services et aspects contractuels  
 
1- Nous assurons le visuel de votre société et de 
vos produits (contrat de 1 à 3 ans) 
 
2 Nous effectuons des services contractuels de 
recherche de partenaires, de personnel, locaux 
et d’implantation, d’accompagnement … 
 
3 Et nous pouvons être Votre Agent Commercial 
– contrat de représentation/intermédiation 



../../frenchtouchmaison.com/pricing.html


MAIN SPONSOR  



Facilite votre 
implantation 

en  
Asie - Pacifique 

 
Philippines, Japon, Corée du Sud, Taiwan 



Vous voulez en parler ?   

  
En France : Didier Berger 
bergerpro-contact@yahoo.fr 
tel : 00.33.6.80.26.87.73 
 
Aux Philippines : François  Renaut 
francois.renaut@yahoo.ro 
tel : 00.63.969.196.0782 
  
 

Coop France Philippines 
Import Export  


